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O varejo na cidade de Rio de Janeiro? cresceu 5,3%, podendo ser influenciado
pelo aumento do fluxo de turistas

ICVA - Crescimento do Faturamento Nominal - Cidade Rio de Janeiro
Rio Gastronomia 2025 VS 202412
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Varejo Total Recreacao e Lazer Turismo e Varejo Alimenticio  Alimentagcao-  Supermercadose Demais Setores
Transporte Especializado Bares e Hipermercados

Restaurantes

1) Compreende o periodode 14 a17,21a 24 e 28 a 31 de agosto de 2025 VS aos dias 15 a 18, 22 a 25 e 29 a 31 de agosto e 1 de setembro de 2024.
2) Considera-se apenas as vendas realizadas no varejo fisico. .
Fonte: Cielo | ICVA - Indice Cielo do Varejo Ampliado Clelo 2



Entre os microssetores mais relacionados ao evento, Hotéis e Restaurantes
foram destaques, enquanto Lanchonetes apresentaram retracao

ICVA - Crescimento do Faturamento Nominal - Cidade Rio de Janeiro
Rio Gastronomia 2025 VS 202412

7,1%
5,3%
2,2%
-2,0%
Varejo Total Hotéis Restaurantes Lanchonetes

1) Compreende o periodo de 14 a 17,21 a 24 e 28 a 31 de agosto de 2025 VS aos dias 15 a 18,22 a 25 e 29 a 31 de agosto e 1 de setembro de 2024.

2) Considera-se apenas as vendas realizadas no varejo fisico. .
Fonte: Cielo | ICVA - Indice Cielo do Varejo Ampliado Clelo
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No periodo do Rio Gastronomia, o varejo de Rua puxou mais o crescimento
gue o varejo em Shoppings

ICVA - Crescimento do Faturamento Nominal - Cidade Rio de Janeiro
Rio Gastronomia 2025 VS 202412
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2,9%

Varejo Total Rua Shopping

1) Compreende o periodode 14 a 17,21 a 24 e 28 a 31 de agosto de 2025 VS aos dias 15a 18,22 a 25 e 29 a 31 de agosto e 1de setembro de 2024.

2) Considera-se apenas as vendas realizadas no varejo fisico. .
Fonte: Cielo | ICVA - indice Cielo do Varejo Ampliado Clelo 4
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